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Kreacji reklamy - grafika 2 fr. Rok szkolny 2024/25

Wymagania na poszczegélne oceny

konieczne
(ocena dopuszczajaca)
Uczen:

podstawowe
(ocena dostateczna)
Uczen:

rozszerzajace
(ocena dobra)
Uczen:

dopetniajace
(ocena bardzo dobra)
Uczen:

wykraczajace
(ocena celujaca)
Uczen:




zna pojecie ksiegi
znaku

potrafi wykona¢
podstawowe elementy
ksiegi znaku

zna pole ochronne i
pole podstawowe

zna podstawowe
pojecia dotyczace
reklamy drukowanej
potrafi wykona¢
reklame drukowana
wedtug wytycznych
zna elementy
kompozycji obrazu
zna symboliczne
znaczenie ksztattow
zna czym jest
perspektywa i rodzaje
perspektywy

zna pojecie tozsamosci

zna elementy SIW
zna pojecie logo,
logotyp, znak
towarowy, znak
firmowy

potrafi wykonac¢ w
programie do grafiki

potrafi wymienic
podstawowe elementy
ksiegi znaku

potrafi wymienic
wszystkie elementy
kompozycji obrazu
potrafi
scharakteryzowa¢
znaczenie ksztattow
potrafi
scharakteryzowac
rodzaje perspektywy
kompozycji i typografii
(nagtéwek, stopka)
zna zasady
projektowania
wizytéowki

potrafi wykonac¢
wizytéwke z wyborem
rozmiaru, kolorystyki
zna zasady
projektowania ulotki
potrafi wykonac ulotke
dwustronng z
wyborem rozmiaru,
kolorystyki

potrafi wymienic
elementy
rozbudowanej ksiegi
znaku

potrafi zaproponowaé
formy reklamy
drukowanej w
zaleznosci od zatozen
strategicznych reklamy
zna zasady
projektowania papieru
firmowego i koperty
potrafi rozmiesci¢ dane
teleadresowe i logo
zgodnie z zasadami
potrafi
scharakteryzowac
elementy kompozycji
obrazu

potrafi zastosowac
ksztatt do
reklamowania
wybranego produktu
potrafi zastosowac
perspektywe w
reklamie

zna szesSciokat
tozsamosci marki
Kapferera

potrafi
scharakteryzowac
elementy petnej ksiegi
znaku

potrafi wykona¢
elementy ksiegi znaku
na podstawie
okreslonych zatozen
potrafi dobraé formy
reklamy drukowanej
do przekazu

potrafi okresli¢
celowos¢ i mozliwosci
zastosowania reklamy
potrafi dobraé
kolorystyke i rodzaj
papieru

potrafi dobra¢
kolorystyke i rodzaj
papieru do wizytowki
potrafi wykona¢
wizytéwke z wyborem
rozmiar, kolorystyki, tta
strony, czcionki zgodzie
z identyfikacja
wizualng firmy
zastosowad zasady
estetyki i typografii w
wykonaniu projektow

Organizuje prace
zespotu projektowego
realizujgcego elementy
ksiegi znaku i systemu
identyfikacji wizualnej
Potrafi zastosowaé
zasady estetyki i
kompozycji w
projektach

Uzasadni¢ wybbr i
skutecznosé
wykonanych projektéw
graficznych

potrafi dokona¢ analizy
reklam w celu oceny
jakie elementy
kompozycji zostaty
zastosowane

potrafi dokonac analizy
nazwy, logotypow, logo
pod katem przestania i
wizerunku

potrafi ocenic jakie cechy
powinno mie¢ dobrze
zaprojektowane logo
potrafi wykonaé w
programie do grafiki
wektorowej logo lub
logotyp z uzasadnieniem







